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ПРОГНОЗ ВПЛИВУ 
реалізації проєкту наказу Міністерства розвитку економіки, торгівлі та сільського господарства України
“Про затвердження Вимог до екстрактів кави та екстрактів цикорію”  
на ключові інтереси заінтересованих сторін

[bookmark: n1760]1. Суть проєкту наказу
Проєкт наказу містить вимоги щодо термінології, маркування, етикетування, екстрактів кави та екстрактів цикорію, що мають забезпечувати безперешкодне функціонування ринку та запобігати підприємницькій практиці, що вводить споживача в оману.
[bookmark: n1761]2. Прогноз впливу на ключові інтереси заінтересованих сторін
	Заінтересо-вана сторона
	Ключовий
інтерес
	Очікуваний (позитивний чи негативний) вплив на ключовий інтерес із зазначенням передбачуваної динаміки змін основних показників 
(у числовому або якісному вимірі)
	Пояснення
(чому саме реалізація акта призведе до 
очікуваного впливу)

	
	
	короткостроковий вплив (до року)
	середньостроковий вплив (більше року)
	

	Споживачі
	Споживання якісних екстрактів кави та екстрактів цикорію, реалізація права на отримання достовірної інформації щодо харчового продукту
	Позитивний
	Позитивний
	Проєктом наказу встановлюються чіткі основні вимоги до складу, маркування, етикетування екстрактів кави та екстрактів цикорію, що зменшить ризик появи на ринку неякісної продукції з неналежним маркуванням, що може ввести в оману споживача.

	Суб’єкти господарю-вання
	Посилення експортного потенціалу, захист від недобросовісної конкуренції
	Негативний
	Позитивний
	Негативний короткостроковий вплив пов’язаний з ризиками для суб’єктів господарювання від додаткових фінансових втрат на модернізацію виробництва та оновлення споживчого пакування. Застосування механізму перехідного періоду дозволить мінімізувати зазначені ризики.
Впровадження європейських вимог до екстрактів кави та екстрактів цикорію посилить конкурентоспроможність національних виробників на зовнішніх ринках.



