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Аналіз регуляторного впливу 
	до проекту Закону України “Про внесення зміни до Закону України “Про рекламу”



1. Проблема, яку пропонується розв’язати
Проект Закону України “Про внесення зміни до Закону України “Про рекламу” розроблений на виконання пункту 12 протоколу наради від 10 квітня 2014 року                під головуванням Віце-прем’єр-міністра України Сича О. М. з метою сприяння розвитку вітчизняного книговидання та книгорозповсюдження шляхом визначення реклами книжкових видань як виду соціальної реклами.

2. Цілі державного регулювання

Метою, покладеною в основу регуляторного акта є створення сприятливих умов для розвитку вітчизняного книговидання та книгорозповсюдження.

3. Визначення альтернативних способів досягнення зазначених цілей та аргументи щодо переваги обраного способу

Реалізація проекту регуляторного акта забезпечить більш сприятливі умови для розвитку вітчизняного книговидання та книгорозповсюдження.

Інший варіант – не приймати жодного регуляторного акта. У такому випадку розвиток книжкових видань національних видавництв, зміст яких спрямований на досягнення суспільно-корисних цілей залишиться на тому ж самому рівні. 
Тому прийняття запропонованого регуляторного акта є найбільш прийнятним способом досягнення встановленої мети. 

4. Механізм, який застосовується для розв’язання проблеми, і відповідні заходи
Проектом Закону України вноситься зміна до Закону України “Про рекламу”,   а саме, доповнюється статтею 25², якою реклама книжкових видань національних видавництв, зміст яких спрямований на досягнення суспільно-корисних цілей, популяризацію загальнолюдських цінностей і розповсюдження якої не має на меті отримання прибутку, здійснюється відповідно до частин третьої-п’ятої статті 12 цього Закону і є соціальною рекламою.

5. Обґрунтування можливостей досягнення визначених цілей у разі прийняття регуляторного акта

Прийняття проекту Закону України дозволить забезпечити сприятливі умови для розвитку вітчизняного книговидання та книгорозповсюдження шляхом визначення реклами книжкових видань як виду соціальної реклами.
Для впровадження вимог цього регуляторного акта не потрібно додаткових витрат з Державного бюджету.
6. Очікувані результати прийняття акта 
	Сфера
впливу
	Вигоди
	Витрати

	Інтереси держави
	Розвиток вітчизняного книговидання та книгорозповсюдження
	Відсутні

	Інтереси суб’єктів господарювання
	Збільшення обсягів реалізації книжкових видань національних видавництв та книгорозповсюдження
	Відсутні

	Інтереси громадян
	Отримання сучасної книжкової продукції національних видавництв
	Відсутні


7. Строк дії регуляторного акта

Строк дії регуляторного акта необмежений.

8. Показники результативності акта


Інформованість щодо основних положень акта суб’єктів господарювання, які здійснюють реалізацію книжкових видань національних видавництв та їх розповсюдження, здійснюється шляхом підготовки листів, роз’яснень та розміщення інформації на офіційних сайтах Держкомпідприємництва, Мінекономрозвитку.

Показником результативності проекту Закону України є кількість рекламоносіїв, зокрема:

- об’єктів зовнішньої реклами;

- каналів телебачення та радіо;

- друкованих ЗМІ;

- на транспорті.

9. Заходи, за допомогою яких буде здійснюватися відстеження результативності акта
Базове відстеження результативності регуляторного акта здійснюватиметься до набрання чинності проекту Закону України.
Повторне відстеження результативності акта здійснюватиметься через рік після набрання чинності актом у порівнянні з базовим відстеженням шляхом аналізу статистичних даних.

Аналіз регуляторного впливу підготовлено департаментом розвитку торгівлі  Мінекономрозвитку.

Виконувач обов’язків Міністра

економічного розвитку
і торгівлі України                                                                             Анатолій МАКСЮТА
